綦商务发〔2026〕10号


重庆市綦江区商务委员会
关于开展綦江区2026年打造网销品牌项目
活动的通知

各街道办事处、各镇人民政府：
为全力打造休闲食品网货产业带，做实我区网货品牌培育、网销爆品打造、线上营销推广等相关工作，拟开展綦江区2026年打造网销品牌项目活动。请各镇街在7月22日前微信扫描下方小程序，及时填写反馈报名信息，活动方案详见附件。
特此通知。
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附件：

綦江区2026年打造网销品牌项目实施方案

为全力打造休闲食品网货产业带，做实我区网货品牌培育、网销爆品打造、线上营销推广等相关工作，壮大网销规模，推动企业线上转型，提升我区电子商务与特色农业、食品及农产品加工等产业融合发展水平，助力我区农副产品拓市场、塑品牌、提影响，拟组织綦江区2026年打造网销品牌项目活动，具体工作方案如下：
一、活动时间
2026年8月至2026年12月
二、活动地点
各镇街、各企业直播基地（根据产品实际确定）
三、参与对象
辖区内从事休闲食品、农副产品、农产品加工等行业，具备合法经营资质、稳定供货能力、产品质量达标，有线上转型意愿的经营主体。
四、活动内容
（一）开展网销品牌专场直播带货活动。
通过街镇、企业自主申报，部门择优筛选，确定10家优质本土品牌，开展10场专场直播。采用“外聘专业达人主讲+企业自有主播辅播”的双向赋能模式，组织企业主播、运营人员全程参与选品策划、场景搭建、直播讲解、场控互动、售后对接全流程实操，切实提升本土企业电商运营能力，孵化长效带货人才队伍。每场直播时长不少于2小时，可根据实时流量、成交情况灵活调整。
1. 专业达人驻场赋能。招募1-2名正能量、口碑良好、具备成熟休闲食品及农特产品带货经验、流量转化能力强的优质直播达人，全程参与10场专场直播。主要负责直播间整体节奏把控、产品核心卖点讲解、用户互动引流、订单转化成交，同时现场对企业主播、运营团队进行实操教学，针对性讲解直播话术、流量承接、用户留存、转化技巧等核心内容，实现“一场直播、一次实操、一批人才培育”的效果。
2. 产品分级合规管控。建立标准化选品、定价体系，每场直播严格实行产品分级规划，精准设置引流款、高性价比利润款、节庆礼盒款、綦江地标特色款四大品类，适配不同消费群体需求。结合产品特性制定直播专属折扣、阶梯满减、组合套餐、限时秒杀等多元营销方案，提升产品市场吸引力。严格落实产品合规管控，直播前全面核验企业营业执照、食品生产许可、质检报告等相关资质，逐一核查产品库存、产能、发货能力，明确备货总量、发货时效、售后标准，严格禁止临期、瑕疵、不合格产品上线销售，全方位筑牢产品质量安全防线。
3. 精准投流引流促单。每场直播配套平台精准流量投放，定向覆盖綦江本地、重庆主城及川渝周边核心消费圈层，精准匹配休闲食品、农特产品消费人群。每场专项投放3000元直播专属消费优惠券，设置满额立减、单品特价、组合满减、新人福利等多重优惠，降低消费者购买门槛，提升直播间停留率、下单转化率、复购率。
（二）开展网销品牌跟踪服务。
10场专场直播结束后，全面梳理各品牌直播数据、成交情况、用户反馈及运营问题，综合销售额、曝光量、产品口碑、企业发展潜力等指标，筛选5家优质品牌，开展一对一长效跟踪服务。组建专项服务小组，复盘直播全流程存在的选品、定价、话术、运营、售后、流量承接等问题，全程指导企业优化产品包装、定价体系、线上运营模式、售后服务流程。同时指导企业完善线上店铺运营、常态化开展自主直播，帮助企业摆脱“单次直播热度、无长效运营”的困境，实现品牌持续出圈、销量稳步增长。
五、活动具体流程
（一）前期筹备阶段。
1. 企业品牌征集筛选。区商务委下发活动通知，各镇街组织辖区企业申报，收集企业产品资质、线上经营现状、供货能力，综合评审确定10个直播品牌名单并公示。
2. 主播达人招募审核。区电商协会发布达人招募要求，收集达人账号数据、带货案例，初步筛选后报送区商务委审核，确定驻场达人。
3. 分层宣传推广造势。构建“官方媒体+新媒体平台+社群私域+达人矩阵”全方位宣传体系，按照“赛前预热、赛中裂变、赛后复盘”的思路开展全域宣传。充分利用綦江日报、手机报、到綦江、綦江微生活、綦江微发布、大美綦江等官方平台资源，全程跟进宣传。开播前1天，通过镇街新媒体、合作达人账号、企业私域社群发布直播预告、福利剧透、产品亮点，释放专属优惠券、限时秒杀福利，提前锁定直播间预约流量；直播期间，实时截取高光片段制作短视频，发动政企社群、达人、镇街及企业负责人转发直播间链接，搭配福袋抽奖、实景溯源等形式，实现流量快速裂变。
4. 一企一策定制方案。逐一对接10家入选企业，深度挖掘产品核心卖点、地域特色、品牌故事，结合产品库存、受众定位、市场需求，为每家企业、每场直播定制专属方案，形成“一物一场一方案”，明确直播流程、产品排序、优惠机制、话术重点、投流计划，保障每场直播精准高效落地。
5. 全域直播物料筹备。统一配齐直播硬件与场景物料，实现直播间标准化、品牌化布设。硬件方面，配齐高清直播设备、三脚架、稳定器、无线收音设备、直播大屏、备用网络、供电设备等，提前调试检修，杜绝卡顿、断网等问题；场景物料方面，统一设计制作“綦江网销品牌专场”专属背景布、品牌KT板、企业形象展架、綦江地标文创海报，统一直播间视觉风格，凸显綦江区域品牌特色，强化本土品牌辨识度。
（二）活动实施阶段。
1. 分批次开展专场直播。按照排期落地10场品牌专场直播，落实直播场地、设备调试、物料布置、货品陈列、开播前的预热宣传工作；达人配合企业完成直播带货，实时发放消费券。
2. 属地协同联动保障。各镇街专人对接辖区参加企业，督促企业备好充足货品，规范订单打包、及时发货，做好线上咨询、退换货等售后服务。
3. 全程动态问题处置。区商务委统筹调度，联动区委网信办、区电商协会、各镇街建立实时沟通机制，及时协调解决直播网络故障、货品短缺、宣传衔接、用户投诉、舆情隐患等各类突发问题，保障直播活动平稳有序开展。
（三）后期总结阶段。
1. 产品推广。通过本次直播，重点打造10个綦江特色农特产品爆品，提升产品知名度，出具优化方案，助力綦江土特产品牌化发展。
2. 宣传收尾。区商务委、区电商协会及最终执行单位利用各类媒体平台，开展活动成果宣传、典型案例报道，扩大活动影响力。
3. 活动总结。区商务委整合汇总直播场次、销售额、核销金额、曝光量、企业反馈等数据，撰写工作总结。
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